BIOGRAFIAS DE LOS PONENTES

Lluis Bonet

Director del programa de postgrado en Gestién
Cultural de la Universidad de Barcelona. Ha
sido investigador en el Instituto Tecnolégico
de Massachusetts y en la Universidad

de Montpelier. Ganador del Premio de
Investigacion CAC, participa activamente

en BeSpectATIve !, Enforque EULACyenla
plataforma Diplomacia Cultural.

Pau Rousell Koster

Economistay Director del Area de
Investigacion en Economia de la Cultura
(Econcult). Actualmente lidera y participa

en proyectos nacionales y europeos como
INNOVA, SOSTENUTO, OPENDOOR, o Culture
for Cities an Regions.

Paul Bogen Olivarte

Co-director de la agencia cultural Olivearte

y miembro de la Royal Society of Arts;

lidera el proyecto Escalator, un programa

de capacitacion para el sector cultural
independiente de Eslovaquia. Ademas es
consultor financiero de NIE Theatre Company
del Reino Unido y productor del proyecto
Creative Lenses.

José Luis Rodriguez

Es el Director de Comunicacion de Trans
Europe Halles (THE), lared europea de centros
culturales iniciados por la sociedad civil.
Recientemente, ha escrito para IETM una
introduccion sobre innovacion de modelos de
negocio en organizaciones culturales: “To Sell
or Not to Sell".

David Marquez Martin de la Leona

Licenciado en Ciencias Politicas por la
Universidad Complutense de Madrid y Master
en Gestion Cultural en la Universidad Paris VIII.
Desde 2001 desarrolla proyectos de gestion
cultural en diversos campos, especialmente
en artes escénicas, que han tenido lugar en
ciudades europeas como Paris o Bruselas.
Colabora como analista y asesor cultural con
Azkuna Zentroa (Bilbao), con el Real Insituto
Elcanoy con la Fundacion Alternativas.

Rosa Pérez Monclus

Analista politica especializada en el ambito
cultural. Actualmente trabaja en Culture Action
Europe. Su profundo compromiso con el sector
le ha llevado a realizar un doctorado en politica
cultural en el King's College de Londres.

Jordi Grané

Especialista en mediacion cultural, Jordi es
uno de los intelectuales mas reconocidos a
nivel estatal dentro de las nuevas perspectivas
de adaptacion del sector cultural. Jordi

Grané es co-autor de los libros “Resilience”,
“Resilience. Grow from adversity” (Quinta
edicion), y “Resilience in social and educational
environments".

Alicia Carrio

Después de un master en Urbanismo y
Estudios Ambientales y mas de treinta afios

de experiencia en arquitectura, su
investigacion actual se refiere a los nuevos
caminos de la arquitectura como consecuencia
de la crisis econdmicay ecoldgica global.
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Creative Lenses es un proyecto de cuatro ainos de duracién (2015-2019)

que pretende convertir a las organizaciones artisticas y culturales en

entidades mas resistentes y sostenibles, a través de la mejora de sus

modelos de negocio y del desarrollo a largo plazo de sus capacidades
innovadoras y estratégicas.

www.creativelenses.eu

Foro Creative Lenses Valencia En colaboracion con:

esta organizado por:

IEEH

Socios y financiadores:

;
irisstoble ESPADIINOVACI
Q (TRl LA STV E ST DEA

VALENCIA

KAAPELI AGE nwvs MANIFATI'URE P BRI Ziina-tariecie .
SUVILAHTI UNDERGROUND m & *ﬁ:
[HALLES ]| W PeoNL (e X
P Wiz _ Co-funded by the
OLIVE AITE CT]VE 4 CREATIVE 55@ 5 I | ﬁ?{‘r’::r:'r?; Creative Europe Programme
A 01;' ) lE!Fi‘,‘,ST"V “%}, _5 ua m london of the European Union
,

'/lmm\\\“ <
1982

FORO
CREATIVE

SECTOR CULT




Actividad

Ponentes

Hora Actividad Ponentes
1000 Apertura e Inscripcion:

Registro en los talleres que tendran lugar

por la tarde.
1030 Bienvenida e introduccion Nan Van Houte

Discurso pronunciado por Nan van Houte,

Ante esta situacion resulta pertinente realizar cierto
ejercicio de prospectiva que permita a las organizacio-
nes culturales adaptar sus formas de organizaciony
sus modelos de negocio a esta nueva realidad.

David Marquez

Hora Actividad Ponentes Hora
1245 Mesa redonda: Pau Rausell, Lluis Bonet, Jordi Pau Rausell 1515
Granéy Alicia Carrio. Lluis Bonet
Jordi Grané
Moderador: David Marquez David Marquez
Alicia Carrio
1400 Descanso para el almuerzo

1230

Pausa para el café

El taller esta disefiado para inspirar a los participantes,
analizar las fortalezas y debilidades de sus propios
modelosy empezar a explorar nuevas formas de in-
novary adaptarse a un mundo en constante cambio.

Taller 2 — Nuevas direcciones para llegar a las
audiencias: Por qué y como

El taller analizara como y por qué es necesario innovar
en larelacién con las audiencias.

Debatiremos sobre los riesgos y desafios que conl-
levan las diferentes maneras de fortalecer y potenciar a
las audiencias, : desde el andlisis de macro-datos (Big

José Luis Rodriguez
Rosa Pérez Monclus
Lluis Bonet

Jordi Grané

1715

Conclusiones después de los talleres

Tema a tratar: El futuro del sector cultural.

1815

Reunion de los asistentes (Bebidas & Networking)



